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2006: 20 MILLIONS
DE PAIRES VENDUES

2003:73 000
PAIRES VENDUES

RACHAT DE
L'USINE ET
DU BREVET

INAUGURATION

DANS UN SALON CROCS ADOPTEE
NAUTIQUE DANS LE MILIEU
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DU CROSLITE

2008: PERTE |
DES VENTES

ANDREW REDDYHOFF ET
MARIE-CLAUDE DE BILLYE




2017: 300 MILLIONS DE PERSONNES
AYANT DEJA ACHETE UNE PAIRE DE
CROCS

TOP 10 DES PLUS GRANDES MARQUES

DE CHAUSSURES NON SPORTIVES (EN

TERMES DE VENTE ANNUELLE) DANS
LE MONDE




CIBLE




CrocCs

AT WORK"
CERTIFIEES CONFORTABLES

‘haussures Crocs at Work™ vous offrent toutes les
rractéristiques pratiques qu’exige votre travail.

Entretien Facile | &géres Antidéerapantes
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MIX MARKETING

LE PRODUIT

LE PRIX

LA DISTRIBUTION

LA COMMUNICATION




- PRODUIT

Crocs

o Matiere
e JIBBITZ: accessoires pour la personnalisation de la chaussure
e ETE, HIVER

e COLLECTIONS:

FEMME
HOMME
s - ENFANT
CROCS AT WORK
/10 COLLABORATIONS




COLLABORATIONS

benefit

SAMN FRANCISCO

[ )
HiddenValley,

Kentuck
Ranch Fried Ghicﬂen'

X
crocs
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SALEHE BEMBURY.

Donnez un air
sauvage a vos pieds

le tirage au sort pour sasquatch est ouvert

Participez maintenant
au tirage Sasquatch
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SAI.EIIE BEMBURY.

the crocs pollex clog by salehe bembury :: a utilitarian exploration of form
& function - demgned in california :: specs :: crocs pollex multi-directional
traction ca abnllnes Crocs pulle:: water slnhonmg system :: crocs pollex

by thablll

l:nlu-r crocodile :: model: nia for the crocs pollex clog foot
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LAZY DAF X CROCS - 19.05

DO NOT CHEW

CLASSIC CLOG

COLLABORATIONS
ARTISTES

d edifion LINED CLDG
LAZY OAF X CROCS - 19.05
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TERRY THE CROCZILLA



VEAUTES FEMME HOMME  ADIDAS

SACS

GIFT SHOP

EXPLORE

BALENCIAGA

BALENCIAGA

FRAMCE FR  SERVICE CLIENT

ME / CHAUSSURES / ESCARPING & TALONS

CROCS™ MADAME B0 MM POUR FEMME EN ROSE
495 €

Mule Crocs™ Madame 80 mm en gomme rese

L L

EOTTE CROCS™
4 coloris
G5 E

BOTTE CROCS™
Bientét disponible
4 colotis
635 €

BOTTE CROCS™
Bicmiin disponible
4 colors
G5 €

BOTTE CROCS™
Bientdt dispanibe
& colotis
G5 E

Taille: (FR)

E

ESSAYER EN BOUTIQUE

SANDALE HARDCROCS™
Précommande
S E

SAMDALL FOOL CROCS™
& ooloris
498 £

SAMDALL FOOL CROCS™
& coloris
498 £

SAMDALL FOOL CROCS™
& coloris
495 £




PRIX Co

ECREMAGE (prix élevés)
. COQUI = environ 25€-30€ / CROCS = +50€

e CROCS : réductions et promotions tres récurrentes sur le site

) = ARTICLES PRIX
Crocs classigques 50€

/ I ) Crocs fourrées 60€
Collaborations 70€ voir plus




WWW.COQUIL.SHOES

)| S
TINA Mint TINA Black LINDO White/White Lt. mint LINDO White/Black BTBR
18.99 € &6 colors 1899 € &6 colors 2799 € 21 colors 2699 € 2 colors

JUMPER Magenta/Dk. orange JUMPER Lt. mint/Lt. lime JUMPER Lt. fuchsia/Dk. lila JUMPER FLUO Violet / White
2699 € 13 colors 2699 € 13 colors 2699 € 13 colors 2299 €



http://www.coqui.shoes/

SABOT HIPPS 3
Pointures du 24 au 45, nombreux coloris




COMMUNICATION

N\
0 Stars, ambassadeurs, influenceurs...
o Application (2021)
° Newsletter: nouveautés, actualité, promotions (mail)
0 Crocs club (-15% sur le prochain achat), abonnements

» Marque peu préesente a la télevision (publicité) mais tres présente
sur les réseaux sociaux (instagram, tik tok, youtube...)




CrOCS Q m Contacter +8 s
crocsﬂ 1,890 publications 1.5M followers 488 suivi(e)s

COME AS YOU ARE™
IE AS YOU ARE COME AS YOU ARE Crocs Shoes
:ﬂ: ”%wc: nm“ Follow if you're a real fan!
IE AS YOU ARE COME AS YOU ARE crocs.shoes/salehebemburyxcrocs
YOU ARE COME AS YOU ARE
A g oy : Nl rocs crocs crocs croc
(00 ARE. COME A8 YOU MRE € "V ts crocs crocs crocs ¢
S COME AS YU ARCEEWITIN | / & WoHsI-] Crocs crocs croc
IE AS YOU ARE COME AS YOU ARE - '*"L'.‘t - c &= .crocs.com . © -
YOU ARE COME AS YOU ARE C - - 0C : C
E COME AS YOU ARE COME AS R B\ N By &

T
-
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CrOCSGUFOpe Q m Contacter +B see

767 publications 135K followers 260 suivi(e)s

Crocs

COME AS YOU ARE™ Crocs Europe Official Account Crocs &
Crocs invites you to join a global movement of all those who embrace their one-of-a-

kindness. #ComeAsYouAre
#SaleheBemburyXCrocs
linktr.ee/salehedrop3

Follow if you're a real fan

159,2 k




DISTRIBUTION

° Magasins de chaussures/vetements de sports (JD/Courir/Foot
Locker...) + Jardiland

g Site/Boutique en ligne (Zalando/Spartoo/LaRedoute...)
o Magasins Verbaudet (pour les modeles “enfant”)
° Concurrence accessible en grandes surfaces (+ Kiabi...)
) | —
7 | ) zalando @
< v - Jardiland COURIR' i Ja bl

Foot Locker la mode & petits prix




Ccrocs

Points positifs observes

Points négatifs observes

“ COHERENCE DU MIX MARKETING:

Nos propositions
d’amélioration

= Aspect original du produit.

= Beaucoup de collaborations, de
modeles, de nouveautes.

= Promotions et reductions.

= Bonne communication (via les
malils et les réseaux sociaux).

= Touche tout le monde et tous
les milieux {maison-travail).

= Personnalisation complete des
chaussures (Jibbitz).

= Problemes podologigues.

= Prix hauts.

= Manque de publicités et de
communication a la téléevision.

= Attention les matieres en
plastiques utilisees peuvent étre
cancerigenes.

= Développer des magasins
Crocs.

= Distribution moins sélective.
= Prix plus abordables.

= Ameliorer le modele pourla
sante des pieds.

= Changement de matiéres
(seécurité de la sante).






