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ANDREW REDDYHOFF ET
MARIE-CLAUDE DE BILLYE

2002:
INVENTION

DU CROSLITE

2003: 73 000
PAIRES VENDUES

RACHAT DE
L'USINE ET
DU BREVET

CROCS ADOPTEÉ
DANS LE MILIEU

HOSPITALIÉ

 INAUGURATION
DANS UN SALON

NAUTIQUE

2006: 20 MILLIONS
DE PAIRES VENDUES

2008: PERTE
DES VENTES



TOP 10 DES PLUS GRANDES MARQUES
DE CHAUSSURES NON SPORTIVES (EN
TERMES DE VENTE ANNUELLE) DANS

LE MONDE

2017: 300 MILLIONS DE PERSONNES
AYANT DÉJÀ ACHETÉ UNE PAIRE DE

CROCS



CIBLE





MIX MARKETING

LE PRODUIT

LE PRIX

LA DISTRIBUTION

LA COMMUNICATION



PRODUIT
• Matière

• JIBBITZ: accessoires pour la personnalisation de la chaussure

• ÉTÉ, HIVER

• COLLECTIONS:
FEMME
HOMME
ENFANT

CROCS AT WORK
COLLABORATIONS



COLLABORATIONS

...



COLLABORATIONS
ARTISTES





PRIX

COQUI = environ 25€-30€ / CROCS = +50€

CROCS : réductions et promotions très récurrentes sur le site

ÉCRÉMAGE (prix élevés)

ARTICLES
C r o c s  c l a s s i q u e s
C r o c s  f o u r r é e s
C o l l a b o r a t i o n s

PRIX
5 0 €
6 0 €
7 0 €  v o i r  p l u s



WWW.COQUI.SHOES

http://www.coqui.shoes/




COMMUNICATION
Stars, ambassadeurs, influenceurs...

Application (2021)

Newsletter: nouveautés, actualité, promotions (mail)

Crocs club (-15% sur le prochain achat), abonnements

Marque peu présente à la télévision (publicité) mais très présente
sur les réseaux sociaux (instagram, tik tok, youtube…)





DISTRIBUTION
Magasins de chaussures/vêtements de sports (JD/Courir/Foot

Locker…) + Jardiland 

Site/Boutique en ligne (Zalando/Spartoo/LaRedoute…)

Magasins Verbaudet (pour les modèles “enfant”)

Concurrence accessible en grandes surfaces (+ Kiabi…)



COHÉRENCE DU MIX MARKETING:




